MANUAL DA IDENTIDADE VISUAL | ACADEMIA DE CONTADORES



GUIA DA MARCA



Ola,

Esse manual tem como objetivo a orientacao do uso da
Nossa Marca. Ele deve ser seqguido com o proposito de
garantir qgue a identidade da Academia De Contadores
seja aplicada de maneira correta em diversas situacoes.
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ESSENCIA DA MARCA



APRESENTACAO

A marca é o bem mais valioso gue uma empresa ou
uma pessoa pode ter e sua ldentidade Visual é
responsavel por traduzir graficamente toda a esséncia

que ela representa.

Uma marca forte necessita de uniformidade e
coeréncia, por isso foram criados padroes que
garantam que todos os elementos estejam integrados
em todas as manifestacdes graficas que inclui
logotipo, tipografia e cores. Garantindo uniformidade
e harmonia.

O objetivo deste Manual é orientar e facilitar a
utilizacao correta dos elementos que identificam a
marca, facilitando a aplicacao e, consequentemente, a
assimilacao por parte do publico alvo.
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SOBRE A ACADEMIA

A Academia de Contadores reune educacao, metodo, ferramentas e

acompanhamento para apoiar profissionais e escritdérios contabeis em
diferentes momentos de desenvolvimento.

Falando de gestao, processos, pessoas, posicionamento, comercial, financas e

tecnologia aplicada para que profissionals contabeis possam conduzir o
escritorio com mais visao de negocio e responsabilidade.

Essa € a missao: formar contadoras mais preparadas para pensar como

empresarias, agir como lideres e construir escritdorios mais estruturados,
conscientes e autogerenciavels.



A MARCA



SIMBOLO

O simbolo desenvolvido para o projeto representa
de forma elegante, moderna e harmonica a
esséncia da Academia de Contadores.

As formas principails remetem a um capelo
estilizado em ascensao, sugerindo educacao,
método e evolucao, qualidades que dialogam com
a soOlida base técnica da profissao e, a0 mesmo
tempo, com a transicao da contadora para a
posicao de lider e empresaria. Esse capelo também
simboliza a conquista de novos patamares de
gestao, formado por elementos dinamicos que
remetem aos diferentes pilares de desenvolvimento
do negodcio, sustentando a construcao de um
escritorio consciente e autogerenciavel.

O uso de curvas limpas aliado a textura transmite
sofisticacao, solidez e exceléncia, reforcando o
posicionamento premium e de autoridade da
marca Nno mercado.
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ASSINATURAS
Vl S UAl S Versdo Horizontal Versao Tipografica

O logotipo da Academia De Contadores
POsSsuUl 3 versoes e suas variacoes.
Horizontal, Tipografica e Simbolo.
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Simbolo



PALETA DE CORES

#0DODOD #310COC #FFDEAA
RGB 13, 13, 13 RGB 49, 12,12 RGB 255, 222,170
HSB O, 0,5 HSB 0O, 76, 19

HSB 37, 33,100
CMYK O, O, O, 95

CMYK 0O, 76, 76, 81 CMYK 0, 13, 33, O

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20% 100% 80% 60% 40% 20%

#F3F3F3 #FFO805 #AB792A

RGB 243, 243, 243 RGB 255, 8, 5 RGB 171, 121, 42
HSB 0, 0, 95 HSB 1, 98, 100 HSB 37, 75, 67
CMYK 0,0, 0,5

CMYK 0, 97, 98, O CMYK 0O, 29, 75, 33

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%



TIPOGRAFIA

As familias tipograficas escolhidas para darem
apoio a ldentidade da Marca sao:

Playfair Display
Para titulos

Montserrat
Secundaria Para textos

Harmonizam muito bem, além de proporcionar
dinamica e contraste nos materiais da marca.



TIPOGRAFIA CORPORATIVA - TITULOS

Playfair Display
AaBbCcDd
0123456739

Regular  SemiBold Bold ExtraBold Black



TIPOGRAFIA CORPORATIVA - TEXTOS

Montserrat
AaBbCcDd

0125456789

Thin  ExtraLigth  Ligth Regular SemiBold Bold ExtraBold



NORMAS E USOS



APLICACAO
SOBRE FUNDO

A marca pode ser colocada sobre as cores
INnstitucionais, representadas em “Cores” na pagina
12.

E importante nunca aplicar a marca sobre fundos
com contraste insuficiente para a legibilidade.
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POSITIVO E NEGATIVO
(PRETO E BRANCO)

E importante manter as cores institucionais da
mMarca, mas caso ocorram limitacdes que impecam
as cores de serem reproduzidas, o logotipo pode ser
aplicado em positivo ou negativo

positivo

ACADEMIA DE
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negativo
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O A~ croEMaDE @
ACADEMIA DE ACADEMIA DE <
fCONTADORES fCONTADORES CONTADORES

correto foram alteradas as foi alterado a proporgao
cores da marca entre os elementos

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo
nunca devera ser alterado, seja nas suas cores,
diagramacao ou proporcodes. Verifigue 0S USOS

Incorretos da marca € compare com a Versao «‘,ACADEN”ADE (X f‘.ACADEMIADE (X #< ACADEMIA DE (X
correta. CONTADORES CONTADORES CONTADORES

a marca foi deformada foi alterado a tipografia foi alterado o espaco
entre os elementos



AREA DE
PROTECAO

Para evitar interferéncia de outros elementos
graficos e preservar a integridade e legibilidade da
marca deve ser resguardado um espaco ao seu
redor. A esse espaco atribuimos o nome de “area

de protecao’.
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0 MEtUdO A mentalidade e Visao de CEO
1 4 ar (90 Para transfo ioridaces e tina, defini
' 4 CEO Contabil: e

| decistes ndo podem continuar paradas na lideranca.

Gestao e visao empresarial

Para transformar prioridades ern rotina, definir
responsavels, acompanhar indicadares e saber quais
-~ decistes nao podem cantinuar paradas na lideranga.

Processos e organizacao da operacio

Para tirar procedimentos da cabeca de uma Unica
pessoa e registrar etapas, responsaveis, conferéncias e
excecHes que a equipe consiga acompanhar.

Lideranca e desenvolvimento de equipe

Para distribuir responsabilidades, acompanhar
entregas e conduzir conversas dificeis sem deixar que
cada duvida ou decisdo volte para a mesma pessoa.

Posicionamento, marketing e comercial

Para responder com clarera quando um possivel
cliente pergunta por que deveria escolher o escritorio,
quanto custa o servigo e o que esta incluido na
entrega.

Experiéncia ¢ relacionamento com
clientes

Para alinhar expectativas desde o inicio, organizar os
canais de comunicacdo e evitar que o atendimenta 54
acanteca guando a mensagem ja virou urgéndcia,

Gestio financeira do escritorio

Para acompanhar custos, precificacao e rotina
financeira antes de contratar, imvestir ou assumir

s s lname s se sfabksecn s oo el s bbiliale mla sde

Tecnologia e IA para expansio da
capacidade operacion

Para usar tecnologia na organizagdo de informagdes,
no mapeamento de processos 8 na preparacao de
analises: A |A ndo substitui julgamento profissional,
responsabilidade técnica nem revisdo humana.

Hislorias de quem viveu
essa jornada:

Ela fez o planejamento _
mensal e alcangou 2x Ela fechou o maior Ela largou o CLT e em

honordario de mais de Ela fechou 3

R$1300 mensais com contratos em um
reajustes e complementos! (nico més!

5 meses ja faturava

mais do que esperava!
' muito mais!

AR carnillaraisbin
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