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Guia da Marca



OLÁ,
Esse manual tem como objetivo a orientação do uso da 
nossa marca. Ele deve ser seguido com o propósito de 
garantir que a identidade da academia de Contadores 
seja aplicada de maneira correta em diversas situações.
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ESSÊNCIA DA MARCA



APRESENTAÇÃO
A marca é o bem mais valioso que uma empresa ou 
uma pessoa pode ter e sua Identidade Visual é 
responsável por traduzir graficamente toda a essência 
que ela representa. 




Uma marca forte necessita de uniformidade e 
coerência, por isso foram criados padrões que 
garantam que todos os elementos estejam integrados 
em todas as manifestações gráficas que inclui 
logotipo, tipografia e cores. Garantindo uniformidade 
e harmonia.




O objetivo deste Manual é orientar e facilitar a 
utilização correta dos elementos que identificam a 
marca, facilitando a aplicação e, consequentemente, a 
assimilação por parte do público alvo.



SOBRE A academia
A Academia de Contadores reúne educação, método, ferramentas e 
acompanhamento para apoiar profissionais e escritórios contábeis em 
diferentes momentos de desenvolvimento.



Falando de gestão, processos, pessoas, posicionamento, comercial, finanças e 
tecnologia aplicada para que profissionais contábeis possam conduzir o 
escritório com mais visão de negócio e responsabilidade.



Essa é a missão: formar contadoras mais preparadas para pensar como 
empresárias, agir como líderes e construir escritórios mais estruturados, 
conscientes e autogerenciáveis.



a marca



símbolo
O símbolo desenvolvido para o projeto representa 
de forma elegante, moderna e harmônica a 
essência da Academia de Contadores.



As formas principais remetem a um capelo 
estilizado em ascensão, sugerindo educação, 
método e evolução, qualidades que dialogam com 
a sólida base técnica da profissão e, ao mesmo 
tempo, com a transição da contadora para a 
posição de líder e empresária. Esse capelo também 
simboliza a conquista de novos patamares de 
gestão, formado por elementos dinâmicos que 
remetem aos diferentes pilares de desenvolvimento 
do negócio, sustentando a construção de um 
escritório consciente e autogerenciável.



O uso de curvas limpas aliado à textura transmite 
sofisticação, solidez e excelência, reforçando o 
posicionamento premium e de autoridade da 
marca no mercado.



ASSINATURAS

VISUAIS
O logotipo da Academia De Contadores 
possui 3 versões e suas variações:

Horizontal, Tipográfica e Símbolo.

Versão Horizontal Versão Tipográfica

Símbolo



100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%

#0D0D0D

RGB 13, 13, 13

HSB 0, 0, 5

CMYK 0, 0, 0, 95

#F3F3F3


RGB 243, 243, 243


HSB 0, 0, 95


CMYK 0, 0, 0, 5

PALETA DE CORES

#310C0C


RGB 49, 12, 12


HSB 0, 76, 19


CMYK 0, 76, 76, 81

100% 80% 60% 40% 20%

#FF0805


RGB 255, 8, 5


HSB 1, 98, 100


CMYK 0, 97, 98, 0

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%

100% 80% 60% 40% 20%

#FFDEAA


RGB 255, 222, 170


HSB 37, 33, 100


CMYK 0, 13, 33, 0

#AB792A


RGB 171, 121, 42


HSB 37, 75, 67


CMYK 0, 29, 75, 33



TIPOGRAFIA
As famílias tipográficas escolhidas para darem 
apoio a Identidade da Marca são: 



Playfair Display

Para títulos



Montserrat

Secundária Para textos



Harmonizam muito bem, além de proporcionar 
dinâmica e contraste nos materiais da marca.



TIPOGRAFIA CORPORATIVA - TÍTULOS

Playfair Display
AaBbCcDd
0123456789

Regular SemiBold Bold ExtraBold Black



TIPOGRAFIA CORPORATIVA - textos

Montserrat
AaBbCcDd
0123456789

Thin ExtraLigth Ligth Regular SemiBold Bold ExtraBold



NORMAS E USOS



APLICAÇÃO 
SOBRE FUNDO
A marca pode ser colocada sobre as cores 
institucionais, representadas em “Cores” na página 
12.



É importante nunca aplicar a marca sobre fundos 
com contraste insuficiente para a legibilidade.



POSITIVO E NEGATIVO 

(PRETO E BRANCO)
É importante manter as cores institucionais da 
marca, mas caso ocorram limitações que impeçam 
as cores de serem reproduzidas, o logotipo pode ser 
aplicado em positivo ou negativo

positivo negativo



USOS CORRETOS
A fim de manter a identidade da marca, o logotipo 
nunca deverá ser alterado, seja nas suas cores, 
diagramação ou proporções. Verifique os usos 
incorretos da marca e compare com a versão 
correta.

correto

A marca foi deformada

x

x

Foram alteradas as

cores da marca

academia de
contadores

Foi alterado a tipografia

x

Foi alterado a proporção

entre os elementos

Foi alterado o espaço

entre os elementos

x

x



ÁREA DE

PROTEÇÃO
Para evitar interferência de outros elementos 
gráficos e preservar a integridade e legibilidade da 
marca deve ser resguardado um espaço ao seu 
redor. A esse espaço atribuímos o nome de “área 
de proteção”. 

1x

1x



aplicação










